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Kodeks Cywilny

inne akty



Ustawa o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji
Czyny nieuczciwej konkurencji

))

Czynem nieuczciwej konkurencji jest
dziatanie sprzeczne z prawem lub dobrymi
obyczajami, jezeli zagraza lub narusza interes
innego przedsiebiorcy lub klienta.

Art. 3 ust. 1 UZNK



Czyn nieuczciwej konkurencji
Elementy konieczne

Dziatanie (w tym zaniechanie),

Sprzeczhe z prawem lub dobrymi obyczajami
(moralnoscig, etyka, uczciwoscig kupiecka, zasadami
wspotzycia spotecznego)

Zagraza lub narusza interes innego przedsiebiorcy lub
klienta



Czyny nieuczciwej konkurencji - katalog

Czynami nieuczciwej konkurencji sg w szczegolnosci:

wprowadzajgce w btad oznaczenie
przedsiebiorstwa

fatszywe lub oszukancze oznaczenie pochodzenia
geograficznego towardw albo ustug

wprowadzajgce w btagd oznaczenie
towarow lub ustug

naruszenie tajemnicy przedsiebiorstwa

nakfanianie do rozwigzania lub
niewykonania umowy

nasladownictwo produktow

pomawianie lub nieuczciwe zachwalanie

utrudnianie dostepu do rynku

przekupstwo osoby petnigcej funkcje publiczng

nieuczciwa lub zakazana reklama

organizowanie systemu sprzedazy lawinowej

prowadzenie lub organizowanie dziatalnosci
w systemie konsorcyjnym



Przejmowanie klientow

Czynem nieuczciwej konkurencji  jest
takZze nakfanianie klientéw przedsigbiorcy
lub innych oséb do rozwigzania z nim
umowy albo niewykonania lub
nienalezytego wykonania umowy, w celu
przysporzenia korzysci sobie lub osobom
trzecim albo szkodzenia przedsiebiorcy.

Art. 12 ust. 2 UZNK



Nieuczciwa reklama

Czynem nieuczciwej konkurencji w
zakresie reklamy jest w szczegolnosci:

reklama wprowadzajgca klienta w btad
i mogaca przez to wptynaC na jego
decyzje co do nabycia towaru Ilub
ustugi

Art. 16 ust. 1 pkt 2 UZNK



Reklama wprowadzajgca w btad

))

Kazda reklama ktora w jakikolwiek
sposob, w tym przez swojg forme, wprowadza
lub moZze wprowadzic w btad osoby, do
ktorych jest skierowana lub dociera, i ktora Z
powodu sw Ijje] zwodniczej natury, moze
wptyna€ na ich postepowanie gospodarcze lub
ktora, z tych powoddw, szkodzi lub moze
szkodzi¢ konkurentowi

art. 2 lit. b dyrektywy 2006/114/WE



Reklama wprowadzajgca w btad

Reklama zawierajgca
fatszywe informacje

Reklama, ktdra zawiera
informacje  obiektywnie
prawdziwe, ale niepetne,
dwuznaczne, trudno
sprawdzalne Iub ktore
podano W trudno
dostepny sposob



Roszczenia przystugujqce
pokrzywdzonemu przedsiebiorcy

W razie dokonania czynu nieuczciwej konkurencji, przedsiebiorca, ktorego interes
zostat zagrozony lub naruszony, moze zadac:

. o L naprawienia wyrzgdzonej
zaniechania niedozwolonych dziatan P yrzq J

szkody, na zasadach ogdlnych

wydania bezpodstawnie

usuniecia skutkow niedozwolonych uzyskanych korzyédi, na

Ziatan .
‘ zasadach ogolnych
ztozenia jednokrotnego lub wielokrotnego zasgdzenia odpowiedniej sumy
oSwiadczenia odpowiedniej tresci i w pienigzne]j na okreslony cel spoteczny
odpowiedniej formie [...] - jezeli czyn nieuczciwe;

konkurencji byt zawiniony

Art. 18 ust. 1 UZNK



Kodeks Cywilny

Ochrona firmy
przedsiebiorcy

Przedsiebiorca dziata pod firma.

Firma przedsiebiorcy powinna sie dostatecznie odrdzniac
od firm innych przedsiebiorcow prowadzacych dziatalnosc
na tym samym rynku oraz nie powinna wprowadza¢ w
btad m.in. co do osoby przedsiebiorcy.



Ochrona firmy
przedsiebiorcy

Przedsiebiorca, ktdorego prawo do
firmy zostato zagrozone cudzym dziataniem,
moze zgdac zaniechania tego dziatania, chyba
Zze nie jest ono bezprawne. W razie
dokonanego naruszenia moze on takze zadac
usuniecia jego skutkow, ztozenia oSwiadczenia
lub oSwiadczen w odpowiedniej tresci i formie,
naprawienia na zasadach ogodlnych szkody
majgtkowej lub wydania korzysci uzyskanej
przez osobe, ktdra dopuscita sie naruszenia.

Art. 4310 Kodeksu Cywilnego



Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow

Publicznoprawna
ochrona konkurencji

Ustawa okresSla warunki rozwoju i ochrony konkurencji
oraz zasady podejmowanej w interesie publicznym
ochrony interesow przedsiebiorcow i konsumentow.

Art. 1 UOKIK



Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow

Publicznoprawna
ochrona konkurencji

Ustawa okresSla warunki rozwoju i ochrony konkurencji
oraz zasady podejmowanej w interesie publicznym
ochrony interesow przedsiebiorcow i konsumentow.

Art. 1 UOKIK



Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow

Praktyki ograniczajace
konkurencje
Porozumienia ograniczajgce konkurencje

Zakazane sg porozumienia, ktorych celem lub skutkiem
jest wyeliminowanie, ograniczenie lub naruszenie w
inny sposob konkurencji na rynku wiasciwym.

Art. 6 ust. 1 UOKIK



Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow

Praktyki ograniczajace
konkurencje
Naduzywanie pozycji dominujgcej

Zakazane jest naduzywanie pozycji dominujgcej na
rynku  wiasciwym  przez jednego lub  kilku
przedsiebiorcow

Art. 9 ust. 1 UOKIK



Kary dla przedsiebiorcow

Prezes Urzedu ma prawo naktadac kary finansowe na przedsiebiorcéw tamigcych
przepisy z zakresu prawa konkurencji. Kary te majg charakter uznaniowy i moga
siegac:

do 10% przychodu osiggnietego przez przedsiebiorce, jezeli przedsiebiorca ten
zawart porozumienie ograniczajgce konkurencje lub naduzywa pozycji dominujgcej,
albo dokonuje koncentracji przed uzyskaniem zgody Prezesa Urzedu

rownowartosci do 50 miliondow Euro, jezeli w toku postepowania prowadzonego
przez Prezesa Urzedu przedsiebiorca nie udzielit informacji lub udzielit informaciji
nieprawdziwych lub wprowadzajgcych w btad

rownowartosci do 10 tysiecy Euro za kazdy dzien zwloki przedsiebiorcy w wykonaniu
decyzji Prezesa Urzedu lub orzeczenia Sadu Ochrony Konkurencji i Konsumentéw
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